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Об	
  International	
  Alert	
  
	
  
Организация	
  International	
  Alert	
  помогает	
  находить	
  людям	
  мирные	
  пути	
  решения	
  конфликтов.	
  Мы	
  
являемся	
  одной	
  из	
  ведущих	
  международных	
  миротворческих	
  организаций	
  с	
  почти	
  30-­‐летним	
  
опытом	
  работы	
  по	
  формированию	
  основ	
  мира.	
  Мы	
  сотрудничаем	
  с	
  местными	
  сообществами	
  в	
  
разных	
  регионах,	
  помогая	
  им	
  жить	
  в	
  мире.	
  Кроме	
  того,	
  мы	
  предоставляем	
  консультации	
  
правительствам,	
  организациям	
  и	
  компаниям	
  по	
  вопросам	
  поддержания	
  мира.	
  Наши	
  усилия	
  
направлены	
  на	
  факторы,	
  оказывающие	
  влияние	
  на	
  мир,	
  такие,	
  как	
  методы	
  государственного	
  
управления,	
  экономика,	
  гендерное	
  равенство,	
  социальное	
  развитие,	
  климатические	
  изменения,	
  а	
  
также	
  роль	
  коммерческих	
  и	
  международных	
  организаций	
  в	
  регионах	
  высокого	
  риска.	
  
www.international-­‐alert.org	
  	
  
 
О	
  Контактной	
  Группе	
  Гражданского	
  Общества	
  
	
  
Этот	
  отчет	
  является	
  результатом	
  серии	
  научно-­‐исследовательских	
  работ,	
  проведенных	
  Контактной	
  
Группой	
  Гражданского	
  Общества	
  (КГГО).	
  КГГО	
  была	
  создана	
  International	
  Alert	
  в	
  рамках	
  проекта,	
  
финансируемого	
  Европейским	
  Союзом	
  «Построение	
  мостов:	
  повышение	
  роли	
  и	
  потенциала	
  
гражданского	
  общества	
  в	
  Таджикистане»,	
  направленного	
  на	
  развитие	
  аналитических	
  и	
  
исследовательских	
  навыков,	
  составление	
  отчетов,	
  основанных	
  на	
  сборе	
  фактических	
  данных,	
  
включающих	
  конструктивные	
  рекомендации	
  по	
  вопросам	
  острой	
  важности	
  для	
  современного	
  
таджикского	
  общества.	
  КГГО	
  состоит	
  из	
  представителей	
  местного	
  гражданского	
  общества,	
  в	
  том	
  
числе,	
  научно-­‐исследовательских	
  организаций,	
  аналитических	
  агентств	
  и	
  независимых	
  СМИ. 
	
  
Публикация	
  осуществлена	
  при	
  поддержке	
  Европейского	
  Союза.	
  International	
  Alert	
  также	
  
благодарит	
  следующих	
  стратегических	
  спонсоров	
  за	
  поддержку:	
  Министерство	
  
международного	
  развития	
  Великобритании	
  (UKAID);	
  Шведское	
  aгентство	
  международного	
  
сотрудничества	
  в	
  области	
  развития;	
  Министерство	
  иностранных	
  дел	
  Нидерландов;	
  
Министерство	
  иностранных	
  дел	
  и	
  торговли	
  Ирландии.	
  	
  
	
  
Мнения,	
  выраженные	
  в	
  данном	
  отчете,	
  принадлежат	
  исключительно	
  авторам	
  и	
  не	
  
обязательно	
  отражают	
  точку	
  зрения	
  или	
  политику	
  организации	
  International	
  Alert	
  и	
  наших	
  
спонсоров.	
  
	
  
	
  
©	
  International	
  Alert	
  2016г.	
  
Все	
  права	
  защищены.	
  Ни	
  одна	
  часть	
  данной	
  публикации	
  не	
  может	
  быть	
  воспроизведена	
  или	
  передана	
  в	
  
любой	
  форме	
  или	
  любыми	
  средствами,	
  включая	
  электронные,	
  механические,	
  фотокопировальные	
  средства,	
  
записи	
  и	
  любые	
  другие	
  системы	
  хранения	
  и	
  изъятия	
  информации,	
  или	
  использована	
  любым	
  иным	
  способом	
  
без	
  полного	
  указания	
  имени	
  автора	
  и	
  источника	
  заимствования.	
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Краткая	
  аннотация	
  
	
  
Данное	
  исследование	
  посвящено	
  одному	
  из	
  наиболее	
  сложных	
  направлений	
  аналитической	
  
журналистики	
  –	
  освeщению	
  вопросов	
  и	
  проблем	
  экономического	
  характера.	
  В	
  качестве	
  объекта	
  
исследования	
  была	
  выбрана	
  современная	
  таджикская	
  пресса,	
  в	
  основном,	
  на	
  примере	
  двух	
  
ведущих	
  газет	
  Таджикистана	
  –	
  крупнейшей	
  независимой	
  русскоязычной	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  
ведущей	
  правительственной	
  газеты	
  «Джумхурият».	
  Данное	
  исследование	
  носит	
  аналитический	
  
характер	
  и	
  включает	
  в	
  себя	
  весь	
  комплекс	
  современных	
  научных	
  подходов	
  и	
  методов	
  –	
  сбор	
  
материалов	
  и	
  фактов,	
  контент-­‐анализ	
  печатных	
  материалов,	
  проведение	
  фокус-­‐групп	
  и	
  
индивидуальных	
  углубленных	
  интервью	
  и	
  опросов.	
  	
  
	
  
В	
  результате	
  исследования	
  был	
  собран	
  большой	
  объем	
  материала	
  и	
  данных,	
  на	
  основе	
  анализа	
  
которых	
  был	
  сделан	
  целый	
  ряд	
  выводов	
  и	
  заключений.	
  В	
  частности,	
  из	
  материaлов	
  исследования	
  
следует,	
  что	
  публикации	
  на	
  тему	
  экономики	
  пользуются	
  большим	
  спросом	
  у	
  населения	
  страны.	
  В	
  
то	
  же	
  время,	
  современная	
  таджикская	
  журналистика,	
  еще	
  не	
  в	
  состоянии	
  в	
  полной	
  мере	
  
удовлетворить	
  потребность	
  общества	
  в	
  качественном	
  и	
  своевременном	
  освeщении	
  проблем	
  
социально-­‐экономического	
  характера.	
  Многие	
  таджикские	
  журналисты	
  все	
  еще	
  не	
  готовы	
  к	
  
написанию	
  качественных	
  аналитических	
  материалов,	
  особенно,	
  в	
  области	
  современной	
  
экономики.	
  Кроме	
  того,	
  исследование	
  показало,	
  что	
  на	
  сегодняшний	
  день	
  в	
  стране	
  не	
  налажено	
  в	
  
должной	
  мере	
  сотрудничество	
  между	
  журналистами	
  и	
  представителями	
  местного	
  экспертного	
  
сообщества,	
  профессиональными	
  экономистами.	
  Все	
  это	
  сказывается	
  как	
  на	
  общем	
  количестве,	
  
так	
  и	
  на	
  качестве	
  аналитических	
  публикаций	
  в	
  современной	
  таджикской	
  прессе.	
  
	
  
Исследование	
  позволило	
  провести	
  сравнительный	
  анализ	
  между	
  аналитическими	
  материалами,	
  
публикуемыми	
  в	
  независимой	
  прессе	
  и	
  в	
  правительственных,	
  официальных,	
  печатных	
  изданиях.	
  
Кроме	
  того,	
  выяснилось,	
  что	
  существует	
  также	
  и	
  разница	
  в	
  подаче	
  материала	
  в	
  печатных	
  изданиях	
  
и	
  онлайн-­‐изданиях.	
  На	
  основе	
  проделанного	
  анализа	
  были	
  разработаны	
  и	
  представлены	
  
рекомендации	
  основным	
  организациям,	
  работающим	
  в	
  сфере	
  СМИ,	
  таким	
  как	
  журналистские	
  
профессиональные	
  объединения	
  и	
  соответствующие	
  официальные	
  ведомства.	
  Вместе	
  с	
  тем,	
  
данное	
  исследование	
  представляет	
  интерес	
  не	
  только	
  для	
  представителей	
  различных	
  
заинтресованных	
  организаций,	
  международных	
  агенств	
  и	
  местных	
  национальные	
  научно-­‐
производственные	
  объединения	
  (НПО),	
  но	
  и	
  для	
  более	
  широкого	
  круга	
  экспертов	
  и	
  специалистов.	
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1.	
  Введение	
  
	
  

Наиболее	
  актуальной	
  проблемой	
  развития	
  любого	
  государства	
  является	
  уровень	
  его	
  
экономического	
  развития,	
  благосостояние	
  населения	
  и	
  общества;	
  в	
  этой	
  связи,	
  не	
  менее	
  важным	
  
является	
  наличие	
  сильной	
  и	
  независимой	
  прессы,	
  способной	
  проводить	
  профессиональные	
  
журналистские	
  расследования	
  и	
  делать	
  обоснованные	
  и	
  объективные	
  прогнозы.	
  Особенно	
  
важным	
  представляется	
  развитие	
  аналитической	
  журналистики	
  в	
  сфере	
  социально-­‐
экономических	
  проблем	
  –	
  именно	
  этот	
  аспект	
  жизни	
  общества	
  является	
  особенно	
  чувствительным	
  
и	
  значимым	
  для	
  большинства	
  населения.	
  
	
  
Изучение	
  материалов	
  СМИ	
  по	
  вопросам	
  аналитического	
  характера	
  является	
  первично	
  
формирующейся	
  платформой	
  экономического	
  образования	
  большинства	
  людей.	
  Именно	
  
постепенное	
  повышение	
  экономического	
  образования	
  общества	
  может	
  усиливать	
  такие	
  
процессы,	
  как	
  демократизация,	
  прозрачность	
  и	
  подотчетность	
  государственных	
  органов	
  
населению,	
  в	
  том	
  числе,	
  и	
  в	
  вопросах	
  прозрачности	
  бюджета	
  страны.	
  Информированность	
  и	
  
участие	
  граждан	
  в	
  процессе	
  принятия	
  решений	
  напрямую	
  зависят	
  от	
  качества	
  предоставляемой	
  
информации.	
  
	
  
В	
  рамках	
  данного	
  исследования	
  мы	
  ставили	
  задачу	
  изучить	
  тенденции	
  и	
  качество	
  экономико-­‐
аналитических	
  обзоров	
  в	
  материалах	
  газет	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»	
  за	
  первый	
  триместр	
  2015	
  
года.	
  Также	
  был	
  проведен	
  опрос	
  среди	
  читателей,	
  и	
  фокус-­‐группы	
  среди	
  журналистов	
  и	
  
экономистов.	
  

	
  
Связь	
  между	
  экономическими	
  процессами	
  и	
  СМИ	
  очевидна.	
  Развитие	
  экономики	
  влияет	
  на	
  
характер	
  и	
  способ	
  отражения	
  действительности	
  в	
  СМИ;	
  СМИ	
  также	
  воздействуют	
  на	
  уровень	
  
развития	
  экономических	
  отношений	
  и,	
  в	
  конечном	
  итоге,	
  на	
  благосостояние	
  общества.	
  	
  
	
  
Важность	
  исследования	
  заключается	
  в	
  том,	
  что	
  гражданское	
  общество	
  и	
  государство	
  
заинтересовано	
  в	
  том,	
  чтобы	
  население	
  было	
  лучше	
  информировано	
  и	
  имело	
  лучшее	
  
представление	
  об	
  экономических	
  процессах	
  развития	
  страны	
  и	
  сотрудничало	
  с	
  госорганами.	
  
Также,	
  в	
  целях	
  повышения	
  экономической	
  грамотности	
  населения,	
  важны	
  профессиональная	
  
подача	
  материала,	
  достоверность,	
  обоснованность,	
  своевременность	
  и	
  ясность	
  изложения,	
  что,	
  в	
  
совокупности,	
  составляет	
  понятие	
  «качества»	
  исследуемого	
  материала.	
  Только	
  в	
  этом	
  случае	
  	
  
аналитические	
  экономические	
  обзоры	
  будут	
  востребованы	
  и	
  доступны	
  все	
  большему	
  числу	
  
населения.	
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2.	
  Методология	
  
	
  
Целью	
  данного	
  исследования	
  является:	
  

• выявление	
  основных	
  тенденций	
  при	
  подаче	
  экономических	
  материалов,	
  анализ	
  причин	
  
различных	
  экономических	
  явлений	
  и	
  составление	
  аналитических	
  прогнозов;	
  

• оценка	
  качества	
  и	
  доступности	
  экономических	
  обзоров:	
  успехи	
  и	
  пробелы;	
  
• разработка	
  рекомендаций	
  для	
  журналистов	
  и	
  редакций	
  СМИ	
  при	
  освещении	
  

экономических	
  вопросов,	
  повышающих	
  востребованность	
  и	
  доступность	
  такой	
  
информации.	
  

	
  
Исследовательский	
  вопрос	
  заключался	
  в	
  следующем:	
  «Каковы	
  основные	
  тенденции	
  и	
  
доступность	
  при	
  подаче	
  материалов	
  на	
  экономические	
  темы?»	
  	
  
	
  
При	
  проведении	
  исследования	
  были	
  использованы	
  количественные	
  и	
  качественные	
  методы.	
  В	
  
ходе	
  исследования	
  была	
  использована	
  система	
  онлайн-­‐опроса	
  SurveyMonkey,	
  то	
  есть,	
  проведены:	
  
одна	
  фокус-­‐группа	
  с	
  журналистами,	
  пишущими	
  об	
  экономике,	
  одна	
  фокус-­‐группа	
  с	
  участием	
  
экономистов,	
  пишущих	
  для	
  СМИ,	
  опрос	
  среди	
  читателей,	
  а	
  также	
  контент-­‐анализ	
  газет	
  «Азия-­‐
плюс»	
  и	
  «Джумхурият»	
  за	
  период	
  с	
  1	
  января	
  по	
  31	
  марта	
  2015	
  года.	
  
	
  
Фокус-­‐группе,	
  состоящей	
  из	
  журналистов,	
  были	
  заданы	
  следующие	
  вопросы:	
  
	
  
Почему	
  вы	
  об	
  этом	
  пишите?	
   Кто	
  ваши	
  читатели?	
  Кто	
  ваши	
  зрители?	
  Ваша	
  

целевая	
  аудитория?	
  
Почему	
  вы	
  считаете,	
  что	
  экономические	
  
новости	
  важны	
  для	
  людей?	
  

Проблемы,	
  связанные	
  с	
  доступом	
  к	
  
информации	
  

Какие	
  бывают	
  сложности	
  во	
  время	
  сбора	
  
информации?	
  

Какие	
  ресурсы?	
  Государственные?	
  
Негосударственные?	
  Международные	
  данные?	
  

По	
  каким	
  направлениям	
  экономики	
  сложно	
  
получить	
  данные?	
  

Реакции,	
  комментарии,	
  звонки	
  аудитории	
  

На	
  какие	
  данные	
  вы	
  ссылаетесь?	
   	
  
Какие	
  темы	
  самые	
  востребованные?	
   	
  
По	
  каким	
  темам	
  очень	
  сложно	
  получить	
  
информацию?	
  

	
  

Существует	
  ли	
  обратная	
  связь,	
  и	
  как	
  читатели	
  
оценивают	
  ваши	
  публикации	
  в	
  целом?	
  

	
  

Что,	
  по-­‐вашему,	
  можно	
  улучшить	
  –
рекомендации	
  	
  

	
  

	
  
В	
  фокус-­‐группе	
  для	
  экономистов,	
  пишущих	
  для	
  прессы,	
  обсуждались	
  следующие	
  вопросы:	
  
	
  
Как	
  происходит	
  сотрудничество	
  со	
  СМИ?	
   Вы	
  идете	
  с	
  материалом	
  в	
  СМИ	
  или	
  СМИ	
  

обращаются	
  к	
  вам	
  с	
  просьбой	
  подготовить	
  
материал	
  для	
  них?	
  

Как	
  часто	
  вы	
  пишите	
  для	
  СМИ?	
   О	
  чем	
  вы	
  пишите?	
  Как	
  вы	
  думаете,	
  сами	
  
журналисты	
  могли	
  бы	
  грамотно	
  писать	
  на	
  
экономические	
  темы?	
  	
  

Каких	
  навыков	
  или	
  знаний	
  не	
  хватает	
  вам	
  при	
  
подготовке	
  материала	
  для	
  СМИ?	
  

С	
  какими	
  сложностями	
  вы	
  сталкиваетесь	
  при	
  
подготовке	
  статей?	
  

Вы	
  знаете,	
  кто	
  ваши	
  читатели?	
   Как	
  вы	
  думаете,	
  экономические	
  новости	
  важны	
  
для	
  людей?	
  Почему?	
  

Бывают	
  ли	
  сложности	
  при	
  сборе	
  информации?	
   На	
  какие	
  данные	
  вы	
  ссылаетесь?	
  Вы	
  всегда	
  
ищете	
  альтернативную	
  информацию	
  или	
  нет?	
  

На	
  какие	
  данные	
  вы	
  ссылаетесь?	
   На	
  какие	
  ресурсы?	
  Государственные?	
  
Негосударственные?	
  Международные	
  данные?	
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Какие	
  темы	
  самые	
  востребованные?	
   Реакции,	
  комментарии,	
  звонки	
  аудитории	
  
По	
  каким	
  темам	
  очень	
  сложно	
  получить	
  
информацию?	
  

	
  

Существует	
  ли	
  обратная	
  связь,	
  и	
  как	
  ваши	
  
читатели	
  оценивают	
  ваши	
  публикации	
  в	
  целом?	
  

	
  

	
  Что,	
  по-­‐вашему,	
  можно	
  улучшить	
  –
рекомендации	
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3.	
  Ход	
  и	
  результаты	
  исследования	
  
	
  
Исследование	
  аудитории	
  СМИ	
  проводилось	
  системой	
  ServeyMonkey.	
  Анкетирование	
  проводилось	
  
по	
  городам	
  Душанбе,	
  Ходжент,	
  Кургантюбе,	
  Куляб	
  и	
  Хорог.	
  Участвовали	
  в	
  опросе	
  106	
  человек	
  –	
  	
  в	
  
большинстве	
  своем,	
  люди	
  активные,	
  регулярно	
  потребляющие	
  таджикскую	
  медиа-­‐продукцию.	
  	
  
	
  
На	
  вопрос	
  «Нужна	
  ли	
  экономическая	
  информация	
  населению?»	
  почти	
  100%	
  респондентов	
  
ответили	
  положительно.	
  
	
  
Диаграмма	
  1:	
  Нужна	
  ли	
  экономическая	
  информация	
  населению?	
  

	
  
	
  
В	
  Таджикистане	
  не	
  функционируют	
  специальные	
  экономические	
  издания,	
  а	
  в	
  вузах	
  страны	
  
журналисты	
  не	
  проходят	
  специальную	
  подготовку	
  по	
  освещению	
  экономических	
  вопросов.	
  
Освещением	
  экономики	
  занимаются,	
  в	
  разной	
  степени,	
  во	
  всех	
  общественно-­‐политических	
  
изданиях,	
  радио	
  и	
  ТВ.	
  На	
  вопрос	
  «Интересны	
  ли	
  вам	
  материалы	
  об	
  экономике?»	
  почти	
  80%	
  
респондентов	
  ответили	
  утвердительно.	
  
	
  
Диаграмма	
  2:	
  Интересны	
  ли	
  вам	
  материалы	
  об	
  экономике?	
  	
  	
  

	
  	
  
На	
  вопрос	
  «Почему	
  вам	
  интересны	
  материалы	
  об	
  экономике?»	
  большинство	
  респондентов,	
  
43,06%,	
  ответили,	
  что	
  основу	
  государства	
  и	
  семьи	
  составляет	
  экономика.	
  Более	
  30%	
  считают,	
  что	
  
экономика	
  –	
  это	
  развитие,	
  и	
  им	
  интересно	
  быть	
  в	
  курсе	
  экономического	
  развития	
  страны.	
  Почти	
  
20%	
  респондентов	
  интересуются	
  экономикой	
  по	
  роду	
  своей	
  деятельности,	
  а	
  7%	
  из	
  них	
  считают,	
  
что	
  экономика	
  влияет	
  на	
  их	
  жизнь.	
  
	
  
	
  
	
  

98.80%	
  

1.20%	
  

Да	
   Нет	
  

78.79%	
  

21.21%	
  

Да	
   Нет	
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Диаграмма	
  3:	
  Почему	
  вам	
  интересны	
  материалы	
  об	
  экономике?	
  

	
  
	
  
На	
  вопрос	
  «Когда	
  вы	
  последний	
  раз	
  встречали	
  интересный	
  материал	
  по	
  экономике	
  в	
  таджикских	
  
СМИ?»	
  больше	
  40%	
  респондентов	
  ответили,	
  что	
  это	
  было	
  месяц	
  назад.	
  22,62%	
  отметили,	
  что	
  это	
  
происходит	
  несколько	
  раз	
  в	
  неделю,	
  а	
  13,10%	
  каждый	
  день	
  встречают	
  в	
  прессе	
  интересные	
  
материалы	
  об	
  экономике.	
  	
  
	
  
Диаграмма	
  4:	
  Когда	
  вы	
  последний	
  раз	
  встречали	
  интересный	
  материал	
  по	
  экономике	
  в	
  
таджикских	
  СМИ?	
  

	
  
	
  
В	
  ответ	
  на	
  вопрос	
  «В	
  каких	
  таджикских	
  СМИ	
  вы	
  чаще	
  встречаете	
  материалы	
  на	
  экономические	
  
темы?»	
  респонденты,	
  в	
  основном,	
  отметили	
  независимые	
  СМИ.	
  33,33%	
  респондентов	
  отметили	
  
медиа-­‐холдинг	
  «Азия-­‐плюс»	
  –	
  это	
  газета,	
  радио	
  и	
  информационное	
  агентство	
  «Азия-­‐плюс».	
  На	
  
втором	
  месте,	
  в	
  равной	
  пропорции,	
  отметили	
  ИА	
  «Точнюс»,	
  газету	
  «Нигох»	
  и	
  ИА	
  и	
  газету	
  
«Озодагон»,	
  по	
  15,38%	
  каждая.	
  Независимое	
  издание	
  «Фараж»	
  и	
  онлайн-­‐версия	
  этой	
  газеты	
  
набрали	
  10,77%	
  голосов.	
  На	
  4-­‐ом	
  месте	
  –	
  единственная	
  ежедневная	
  газета	
  в	
  стране	
  «Имрузнюс»,	
  
совместно	
  с	
  радио	
  «Имруз».	
  Последними	
  в	
  этой	
  таблице	
  оказались	
  общенациональный	
  канал	
  
Шабакаи-­‐1,	
  радио	
  «Озоди»	
  и	
  газета	
  «Джумхурият».	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

43.06%	
  

30.56%	
  

19.44%	
  

6.94%	
  
Потому	
  что	
  экономика	
  составляет	
  основу	
  
государства	
  и	
  семьи	
  	
  	
  

Интересно	
  быть	
  в	
  курсе	
  экономического	
  
развития	
  страны	
  

Интересуюсь	
  по	
  роду	
  своей	
  деятельности	
  

Экономика	
  влияет	
  на	
  мою	
  жизнь	
  и	
  работу	
  

13.10%	
  

22.62%	
  

40.48%	
  

8.33%	
  

15.48%	
  

Каждый	
  день	
  

Несколько	
  раз	
  в	
  неделю	
  

Месяц	
  назад	
  

Шесть	
  месяцев	
  назад	
  

Давно	
  не	
  встречал	
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Диаграмма	
  5:	
  В	
  каких	
  таджикских	
  СМИ	
  вы	
  чаще	
  встречаете	
  материалы	
  на	
  экономические	
  
темы?	
  

	
  	
  
Часто	
  встречаемыми	
  темами	
  в	
  материалах	
  СМИ	
  респонденты	
  назвали	
  банковское	
  дело,	
  
налоговую	
  систему,	
  денежную	
  политику,	
  международную	
  торговлю,	
  инвестиционный	
  климат	
  и	
  
безработицу.	
  
	
  
Диаграмма	
  6:	
  Какие	
  темы	
  часто	
  встречаются	
  в	
  материалах	
  СМИ?	
  

	
  	
  
На	
  вопрос	
  «Что	
  вам	
  понравилось	
  в	
  этих	
  материалах?»	
  37,04%	
  респондентов	
  ответили,	
  что	
  им	
  
больше	
  всего	
  понравилась	
  актуальность	
  в	
  подаче	
  экономических	
  материалов,	
  33,33%	
  нашли	
  
важным	
  мнение	
  экспертов,	
  14,81%	
  респондентов	
  предпочитают	
  анализ,	
  а	
  14,81%	
  из	
  них	
  ничего	
  не	
  
понравилось	
  в	
  материалах.	
  	
  
	
  
Диаграмма	
  7:	
  Что	
  вам	
  понравилось	
  в	
  этих	
  материалах?	
  

	
  
	
  

33,33%	
  
15,38%	
  
15,38%	
  

10,77%	
  
8,21%	
  

6,67%	
  
5,64%	
  

4,62%	
  

Джумхурият	
  (газета)	
  

Озоди	
  (радио)	
  

ТВ	
  Шабакаи-­‐1	
  (телевизионный	
  
канал)	
  
Имруз	
  (радио,	
  газета)	
  

Фараж	
  (газета,	
  онлайн)	
  

Озодагон	
  (газета,	
  ИА)	
  

52.38%	
  

63.10%	
  

57.14%	
  

34.52%	
  

45.24%	
  

58.33%	
  

4.76%	
  

0.0%	
   10.0%	
   20.0%	
   30.0%	
   40.0%	
   50.0%	
   60.0%	
   70.0%	
  

Другое	
  

Безработица	
  

Инвестиционный	
  климат	
  

Международная	
  торговля	
  

Денежная	
  политика	
  

Налоговая	
  система	
  

Банковское	
  дело	
  

37.04%	
  
33.33%	
  

14.81%	
   14.81%	
  

0.00%	
  

10.00%	
  

20.00%	
  

30.00%	
  

40.00%	
  

Актуальность	
  вопроса	
  

Мнение	
  экспертов	
  

Анализ	
  материалов	
  

Ничего	
  не	
  нравится	
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По	
  поводу	
  вопроса	
  «Какие	
  экономические	
  темы	
  вы	
  бы	
  хотели	
  видеть	
  затронутыми	
  в	
  СМИ?»	
  
54,04%	
  респондентов	
  считают,	
  что	
  СМИ	
  уделяют	
  недостаточно	
  внимания	
  	
  вопросам	
  трудовой	
  
миграции.	
  Вопросы	
  налогообложения	
  и	
  инвестиционный	
  климат	
  	
  менее	
  востребованны	
  
аудиторией	
  СМИ	
  –	
  13,51%,	
  далее,	
  в	
  равной	
  части,	
  по	
  9,46%,	
  респонденты	
  считают	
  важными	
  
вопросы	
  курса	
  валют	
  и	
  банковского	
  дела.	
  
	
  
Диаграмма	
  8:	
  Какие	
  экономические	
  темы	
  вы	
  бы	
  хотели	
  видеть	
  затронутыми	
  в	
  СМИ?	
  

	
  	
  
Большинство	
  респондентов	
  –	
  64,29%,	
  на	
  вопрос	
  «Как	
  вы	
  оцениваете	
  качество	
  материалов	
  СМИ	
  
Таджикистана	
  об	
  экономике?»	
  отвечают,	
  что	
  считают	
  его	
  средним.	
  20,24%	
  из	
  них	
  считают	
  качество	
  
материалов	
  СМИ	
  плохим	
  и	
  только	
  17,86%	
  считают	
  его	
  хорошим.	
  	
  

	
  
Диаграмма	
  9:	
  Как	
  вы	
  оцениваете	
  качество	
  материалов	
  СМИ	
  Таджикистана	
  об	
  экономике?	
  

	
  
	
  
Как	
  вы	
  оцениваете	
  актуальность	
  экономических	
  материалов?	
  46,99%	
  респондентов	
  считают,	
  что	
  
СМИ	
  освещают	
  актуальные	
  вопросы,	
  37,35%	
  считают	
  актуальность	
  подаваемых	
  материалов	
  
средней,	
  и	
  только	
  8,43%	
  считают	
  тематику	
  материалов	
  СМИ	
  высоко-­‐актуальной.	
  
	
  
	
  
	
  
	
  

	
  

54.05%	
  

13.51%	
  

13.51%	
  

9.46%	
  

9.46%	
  

0.00%	
   10.00%	
   20.00%	
   30.00%	
   40.00%	
   50.00%	
   60.00%	
  

Банковское	
  дело	
  

Курс	
  валюты	
  

Инвестиционный	
  климат	
  

Налогообложение	
  

Трудовая	
  миграция	
  

0.00%	
  

10.00%	
  

20.00%	
  

30.00%	
  

40.00%	
  

50.00%	
  

60.00%	
  

70.00%	
  

17.86%	
  

64.29%	
  

20.24%	
  

Хорошее	
  

Среднее	
  

Плохое	
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Диаграмма	
  10:	
  Как	
  вы	
  оцениваете	
  качество	
  материалов	
  СМИ	
  Таджикистана	
  об	
  экономике?	
  

	
  
	
  
Уровень	
  доверия	
  населения	
  к	
  материалам	
  СМИ	
  не	
  очень	
  высок.	
  «Вы	
  доверяете	
  материалам	
  
таджикских	
  СМИ	
  об	
  экономике?»	
  –	
  на	
  этот	
  вопрос	
  55,42%	
  респондентов	
  ответили,	
  что	
  иногда	
  
доверяют	
  материалам	
  СМИ,	
  и	
  только	
  37,35%	
  полностью	
  доверяют	
  СМИ.	
  	
  
	
  
Диаграмма	
  11:	
  Вы	
  доверяете	
  материалам	
  таджикских	
  СМИ	
  об	
  экономике?	
  

	
  
	
  
«Кто,	
  на	
  ваш	
  взгляд,	
  основной	
  пользователь	
  экономической	
  информации?»	
  Респонденты	
  считают,	
  
что	
  экономическая	
  информация,	
  в	
  основном,	
  нужна	
  предпринимателям	
  (90,48%),	
  ученым	
  (48,81%)	
  
и	
  чиновникам	
  (47,62%).	
  Экономическая	
  информация,	
  судя	
  по	
  ответам,	
  также	
  имеет	
  особую	
  
ценность	
  для	
  безработных	
  (36,90%)	
  

	
  
Диаграмма	
  12:	
  Кто,	
  на	
  ваш	
  взгляд,	
  основной	
  пользователь	
  экономической	
  информации?	
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На	
  вопрос	
  «Какой	
  вопрос	
  не	
  был	
  включён	
  в	
  анкету?»	
  большинство	
  респондентов	
  (41,18%)	
  
ответили,	
  что	
  это	
  вопросы,	
  связанные	
  с	
  профессионализмом	
  журналистов,	
  8,82%	
  назвали	
  вопросы	
  
о	
  роли	
  СМИ	
  в	
  освещении	
  экономических	
  проблем,	
  вопросы	
  коррупции	
  и	
  непрозрачности	
  
госорганов	
  и	
  самих	
  СМИ,	
  2,94%	
  отметили	
  отсутствие	
  деловых	
  изданий	
  в	
  стране.	
  
	
  
Диаграмма	
  13:	
  Какой	
  вопрос	
  не	
  был	
  включён	
  в	
  анкету?	
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4.	
  Контент-­‐анализ	
  материалов	
  газет	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»	
  	
  
	
  
Для	
  определения	
  качества	
  материалов	
  газет	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»1	
  мы	
  пользовались	
  
методикой	
  контент-­‐анализа,	
  для	
  чего	
  разработали	
  ряд	
  матриц,	
  включающих	
  параметры	
  для	
  
сравнения.	
  Мы	
  сформулировали	
  определения	
  «качества»	
  –	
  доступность,	
  обоснованность,	
  ясность	
  
изложения	
  и	
  доказательность	
  в	
  материалах	
  СМИ.	
  	
  
	
  
Были	
  разработаны	
  следующие	
  2	
  матрицы	
  для	
  проведения	
  контент-­‐анализа.	
  
	
  
Матрица	
  1	
  
№	
   дата	
   название	
   автор	
   профессия	
  	
   жанр	
  	
   тема	
  	
   объем	
   обратная	
  

связь	
  
	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
  
	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
  
	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
   	
  
	
  

Матрица	
  2	
  	
  
№	
   дата	
   издание	
   автор	
   название	
  статьи	
  	
  

	
   	
   	
   	
   	
  

Доступность	
  
материала	
  для	
  
профессионально	
  не	
  
подготовленной	
  
аудитории	
  

	
  	
  язык	
   терминология	
   определения	
  

	
   	
   	
  

Ясность	
  изложения	
   лид	
   подзаголовки	
   вырезки	
  

	
   	
   	
  

Качество	
  
структурного	
  
раскрытия	
  темы	
  	
  

история	
   развитие	
   прогноз	
  

	
   	
   	
  

Баланс	
  в	
  подаче	
  
материала	
  

несколько	
  
источников	
  
информации	
  

разные	
  
взгляды	
  

экспертная	
  
оценка	
  

этические	
  
нормы	
  

	
   	
   	
   	
  

	
  
	
  
Доказательность	
  	
  

	
   официальн
ая	
  
статистика	
  

конкретн
ые	
  
истории	
  

графика	
   фотограф
ии	
  

табл
ицы	
  

анонимные	
  
источники	
  

	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  	
  
1	
  Газета	
  «Азия-­‐плюс»	
  была	
  учреждена	
  информагентством	
  «Азия-­‐плюс»	
  в	
  2000	
  году.	
  Начали	
  с	
  тиража	
  в	
  1,5	
  тысячи	
  
экземпляров.	
  В	
  данный	
  момент	
  тираж	
  газеты	
  составляет	
  13	
  000.	
  «Азия-­‐плюс»	
  –	
  самое	
  читаемое	
  независимое	
  издание	
  в	
  
Таджикистане.	
  Газета	
  –	
  часть	
  медиа-­‐холдинга	
  «Азия-­‐плюс»,	
  куда	
  входят	
  информагентство,	
  радио	
  и	
  газета.	
  Газета	
  
«Джумхурият»	
  впервые	
  вышла	
  в	
  свет	
  15	
  марта	
  1925	
  года	
  под	
  названием	
  «Иди	
  точик».	
  Со	
  второго	
  выпуска	
  газета	
  
называлась	
  «Бедории	
  тоджик».	
  В	
  течение	
  90	
  лет	
  своего	
  существования	
  газета	
  несколько	
  раз	
  меняла	
  свое	
  название	
  и	
  
письменность.	
  Великие	
  таджикские	
  деятели,	
  герои	
  Таджикистана,	
  Садриддин	
  Айни,	
  Бободжон	
  Гафуров,	
  Мирзо	
  
Турсунзода	
  и	
  другие	
  регулярно	
  писали	
  для	
  этого	
  издания.	
  В	
  начале	
  90-­‐х	
  после	
  приобретения	
  независимости	
  газета	
  
«Джумхурият»	
  переживала	
  трудные	
  времена,	
  печаталась	
  редко.	
  С	
  1995	
  года	
  газета	
  получила	
  статус	
  издания	
  
правительства	
  Таджикистана,	
  и	
  	
  14	
  марта	
  2000	
  года	
  приказом	
  президента	
  страны	
  Эмомали	
  Рахмона	
  газете	
  был	
  
присвоен	
  статус	
  официального	
  издания.	
  В	
  данное	
  время	
  газета	
  выходит	
  5	
  раз	
  в	
  неделю.	
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Актуальность	
   своевременный	
  
	
  

касается	
  жизни	
  многих	
  
людей	
  

просвещает	
  
читателей	
  о	
  новых	
  
процессах	
  

	
   	
   	
  

Это	
  то,	
  что	
  люди	
  
должны	
  знать	
  

	
  

Это	
  то,	
  что	
  людям	
  
необходимо	
  знать	
  

	
  

Это	
  то,	
  что	
  люди	
  
хотят	
  знать	
  

	
  

Это	
  то,	
  что	
  интересно	
  
знать	
  

	
  

Масштаб	
  материала	
   общественно	
  значимый	
   для	
  узкого	
  круга	
  читателей	
  

	
   	
  

Обратная	
  связь	
  
	
  

реагирование	
  адресатов	
  на	
  
материалы	
  СМИ	
  

отклики	
  читателей	
  

	
   	
  

Характеристика	
  
материала	
  	
  

предоставлен	
  
результат	
  анализа	
  

содержит	
  элемент	
  
прогноза	
  

прикладной	
  
характер	
  
подачи	
  
информации	
  

	
   	
   	
  

Материал	
  о	
  
компаниях	
  

крупные	
  компании	
   	
  средние	
  компании	
   малые	
  
компании	
  

	
  
Для	
  анализа	
  автор	
  взял	
  газеты	
  за	
  первый	
  триместр	
  2015	
  года,	
  то	
  есть,	
  с	
  1-­‐го	
  по	
  22	
  выпуск	
  газеты	
  
«Азия-­‐плюс»	
  (с	
  984	
  по	
  1005	
  номер).	
  За	
  данный	
  период	
  мы	
  нашли	
  14	
  материалов	
  в	
  жанре	
  
экономической	
  аналитики.	
  В	
  газете	
  «Джумхурият»	
  мы	
  изучили	
  материалы	
  на	
  экономические	
  
темы,	
  также	
  с	
  1-­‐го	
  января	
  по	
  31	
  марта,	
  с	
  1-­‐го	
  по	
  66	
  выпуск	
  (22563–22628	
  номера).	
  
	
  
За	
  данный	
  период	
  в	
  газете	
  «Джумхурият»	
  мы	
  рассмотрели	
  качество	
  19	
  материалов	
  с	
  попыткой	
  
анализа	
  в	
  сфере	
  экономики.	
  Исследование	
  было	
  проведено	
  автором	
  самостоятельно,	
  с	
  
использованием	
  специально	
  разработанных	
  стандартных	
  матриц.	
  Мы	
  исследовали	
  около	
  десятка	
  
параметров,	
  каждый	
  из	
  которых,	
  с	
  нашей	
  точки	
  зрения,	
  является	
  важным	
  для	
  понимания	
  
специфики	
  аналитической	
  журналистики.	
  Мы	
  получили	
  результаты,	
  достаточные	
  для	
  понимания	
  
существенных	
  различий	
  между	
  двумя	
  рейтинговыми	
  изданиями	
  в	
  стране.	
  	
  
	
  
При	
  проведении	
  контент-­‐анализа	
  изданий	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»	
  мы	
  определили	
  
различные	
  параметры	
  качества	
  экономической	
  аналитики	
  и	
  провели	
  сравнительный	
  анализ	
  
данного	
  подхода	
  в	
  этих	
  изданиях.	
  Во	
  всех	
  таблицах	
  данные	
  по	
  газете	
  «Азия-­‐плюс»	
  отмечены	
  
красным	
  цветом,	
  а	
  газете	
  «Джумхурият»	
  –	
  синим	
  цветом.	
  
	
  
Все	
  темы,	
  предоставленные	
  корреспондентами	
  «Азии-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»,	
  на	
  100%	
  оказались	
  
своевременными	
  и	
  касаются	
  жизни	
  многих	
  людей.	
  Более	
  30%	
  материалов	
  «Азии	
  плюс»	
  
рассказывают	
  читателям	
  о	
  новых	
  процессах	
  и	
  являениях,	
  происходящих	
  в	
  сфере	
  экономики.	
  В	
  
газете	
  «Джумхурият»	
  данный	
  подход	
  наблюдается	
  почти	
  в	
  12%	
  материалов	
  об	
  экономике.	
  	
  
	
  



	
   16	
  

Диаграмма	
  14:	
  Актуальность	
  статей	
  об	
  экономике	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  
	
  
Роль	
  аналитической	
  журналистики	
  значительно	
  возрастает	
  в	
  условиях,	
  когда	
  средства	
  массовой	
  
коммуникации	
  выполняют	
  определенные	
  обязательства	
  перед	
  обществом	
  через	
  материалы,	
  
соответствующие	
  высоким	
  профессиональным	
  стандартам	
  информативности,	
  точности,	
  
объективности	
  и	
  сбалансированности.	
  Баланс	
  в	
  подаче	
  материала	
  определяется	
  наличием	
  
нескольких	
  источников,	
  разными	
  взглядами,	
  экспертными	
  оценками.	
  В	
  обоих	
  изданиях	
  во	
  всех	
  
материалах	
  на	
  100%	
  соблюдаются	
  этические	
  нормы.	
  В	
  других	
  случаях	
  в	
  отношении	
  
альтернативных	
  взглядов,	
  различных	
  источников	
  и	
  использования	
  экспертной	
  оценки	
  газета	
  
«Азия-­‐плюс»	
  ближе	
  к	
  идеалу	
  в	
  пределах	
  85–92%.	
  В	
  материалах	
  газеты	
  «Джумхурият»	
  
сбалансированность	
  соблюдена	
  от	
  31	
  до	
  42%.	
  
	
  
Диаграмма	
  15:	
  Баланс	
  в	
  подаче	
  материала	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»

	
  
	
  
Теория	
  журналистики	
  рекомендует	
  журналистам	
  использовать	
  определенный	
  набор	
  
инструментов,	
  помогающих	
  с	
  легкостью	
  построить	
  доказательную	
  базу	
  для	
  материалов.	
  Мы	
  
разработали	
  схему	
  с	
  учетом	
  этих	
  рекомендаций.	
  По	
  данным	
  Диаграммы	
  16	
  материалы	
  в	
  газете	
  
«Азия-­‐плюс»	
  по	
  сравнению	
  с	
  газетой	
  «Джумхурият»	
  имеют	
  сильную	
  доказательную	
  базу.	
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Диаграмма	
  16:	
  Доказательность	
  базы	
  материалов	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
В	
  силу	
  того,	
  что	
  исследуемые	
  объекты	
  являются	
  продуктом	
  для	
  широкого	
  круга	
  читателей,	
  очень	
  
важно,	
  чтобы	
  язык	
  подачи	
  материала	
  был	
  доступен	
  этой	
  аудитории.	
  В	
  сфере	
  экономики	
  
происходит	
  очень	
  много	
  нового,	
  незнакомого	
  обычному	
  человеку,	
  и	
  важно	
  дать	
  определение	
  
процессам,	
  отраслевой	
  терминологии	
  и	
  т.п.	
  По	
  результатам	
  анализа,	
  в	
  материалах	
  газеты	
  
«Джумхурият»	
  не	
  всегда	
  даются	
  определения	
  понятий,	
  и	
  это	
  делает	
  материалы	
  менее	
  
доступными	
  и	
  понятными	
  широкому	
  кругу	
  читателей.	
  	
  

	
  
Диаграмма	
  17:	
  Доступность	
  материала	
  для	
  профессионально	
  не	
  подготовленной	
  аудитории	
  в	
  
газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  
	
  
Для	
  более	
  доходчивой	
  подачи	
  материала	
  используется	
  «лид»	
  (краткая	
  аннотация	
  в	
  начале	
  
статьи),	
  подзаголовки,	
  через	
  которые	
  текст	
  разбивается	
  на	
  несколько	
  частей	
  и	
  даются	
  отдельные	
  
вырезки	
  по	
  форме	
  и	
  жирности	
  шрифта	
  для	
  привлечения	
  особого	
  внимания	
  к	
  определенным	
  	
  
частям	
  материала.	
  За	
  исследуемый	
  период	
  лиды	
  были	
  отмечены	
  во	
  всех	
  материалах	
  –	
  
подзаголовки	
  –	
  85%	
  в	
  «Азии	
  плюс»,	
  14%	
  в	
  «Джумхурият».	
  Вырезки	
  за	
  исследуемый	
  период	
  
вообще	
  не	
  использовались.	
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Диаграмма	
  18:	
  Ясность	
  изложения	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
Во	
  всех	
  материалах	
  газеты	
  «Джумхурият»	
  приводятся	
  конкретные	
  истории,	
  однако	
  развитие	
  
истории	
  отмечено	
  только	
  в	
  70%,	
  прогнозы	
  –	
  в	
  50%.	
  В	
  материалах	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  в	
  
большинстве	
  случаев	
  приводится	
  история	
  –	
  92%,	
  развитие	
  истории	
  –	
  также	
  92%,	
  прогнозы	
  
содержали	
  почти	
  70%	
  статей.	
  

	
  
Диаграмма	
  19:	
  Качество	
  структурного	
  раскрытия	
  темы	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
Материалы	
  в	
  обоих	
  изданиях	
  являются	
  общественно	
  значимыми	
  в	
  100%	
  случаев.	
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Диаграмма	
  20:	
  Масштаб	
  материала	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
В	
  национальной	
  стратегии	
  развития	
  экономики	
  страны	
  особое	
  внимание	
  уделяется	
  развитию	
  
малого	
  и	
  среднего	
  бизнеса.	
  Роль	
  СМИ	
  в	
  защите	
  интересов	
  малого	
  бизнеса	
  огромна.	
  Однако,	
  при	
  
изучении	
  материалов	
  в	
  двух	
  самых	
  крупных	
  изданиях	
  страны,	
  мы	
  заметили	
  отсутствие	
  интереса	
  
СМИ	
  к	
  малому	
  бизнесу	
  в	
  стране.	
  100%	
  всех	
  материалов	
  в	
  газете	
  «Азия-­‐плюс»	
  были	
  о	
  крупных	
  
компаниях,	
  а	
  в	
  газете	
  «Джумхурият»	
  60%	
  были	
  о	
  крупном,	
  а	
  40%	
  –	
  о	
  среднем	
  бизнесе.	
  	
  
	
  
Диаграмма	
  21:	
  Материал	
  о	
  компаниях	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
Существует	
  мировой	
  опыт	
  сотрудничества	
  со	
  СМИ	
  экономистов,	
  специалистов	
  разных	
  отраслей,	
  
пишущих	
  для	
  прессы.	
  Данная	
  тенденция	
  так	
  же	
  имела	
  место	
  в	
  таджикской	
  прессе.	
  В	
  
Таджикистане,	
  где	
  не	
  существует	
  специализации	
  для	
  журналистов,	
  им	
  почти	
  всегда	
  не	
  хватает	
  
особых	
  знаний	
  и	
  опыта	
  в	
  освещении	
  наиболее	
  сложных	
  проблем,	
  в	
  том	
  числе,	
  в	
  сфере	
  экономики.	
  
За	
  последние	
  годы,	
  из-­‐за	
  участившихся	
  случаев	
  преследования	
  журналистов,	
  некоторые	
  издания	
  
публикуют	
  свои	
  статьи	
  без	
  указания	
  имени	
  автора,	
  просто	
  от	
  имени	
  редакции.	
  За	
  исследуемый	
  
период	
  газета	
  «Азия-­‐плюс»	
  в	
  половине	
  материалов	
  указала	
  автором	
  редакцию,	
  только	
  в	
  21%	
  
материалов	
  есть	
  фамилии	
  журналистов,	
  почти	
  30%	
  авторов	
  –	
  экономисты.	
  В	
  газете	
  «Джумхурият»	
  	
  
авторы	
  почти	
  85%	
  материалов	
  –	
  журналисты,	
  5%	
  –	
  ученые,	
  10%	
  –	
  специалисты	
  разных	
  отраслей	
  
экономики.	
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Диаграмма	
  22:	
  Профессии	
  людей,	
  которые	
  пишут	
  статьи	
  об	
  экономике	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  
и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
Тематика	
  материалов	
  в	
  газетах	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»	
  очень	
  разнообразна.	
  Обе	
  газеты	
  
много	
  пишут	
  о	
  добывающих	
  отраслях:	
  28%	
  и	
  11%,	
  о	
  монетарной	
  политике:	
  21%	
  и	
  5,56%,	
  и	
  об	
  
энергетике:	
  21–11%.	
  
	
  
Диаграмма	
  23:	
  Темы,	
  которые	
  отражаются	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
К	
  сожалению,	
  в	
  нашем	
  обществе	
  еще	
  не	
  сложилась	
  практика	
  проведения	
  анализов	
  и	
  
исследований	
  на	
  широкой	
  основе,	
  хотя	
  именно	
  такие	
  материалы,	
  как	
  правило,	
  помогают	
  
развитию	
  экономики.	
  Сама	
  жизнь	
  общества,	
  его	
  привычки	
  и	
  потребности	
  диктуют	
  темы	
  для	
  
работы	
  журналистов.	
  В	
  газете	
  «Азия-­‐плюс»	
  45%	
  материалов	
  представлены	
  по	
  результатам	
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конкретных	
  исследований	
  и	
  анализов.	
  В	
  газете	
  «Джумхурият»	
  это	
  наблюдается	
  только	
  в	
  12%	
  
материалов.	
  	
  
	
  
90%	
  материалов	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  содержат	
  элемент	
  прогноза,	
  а	
  в	
  газете	
  «Джумхурият»	
  
прогноз	
  наблюдается	
  в	
  50%.	
  Однако,	
  75%	
  материалов	
  «Джумхурият»	
  имеет	
  прикладной	
  характер	
  
в	
  подаче	
  информации,	
  в	
  газете	
  «Азия-­‐плюс»	
  этот	
  показатель	
  составляет	
  27%.	
  

	
  
Диаграмма	
  24:	
  Характеристика	
  материала	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
  

	
  	
  
В	
  журналистике	
  определены	
  четыре	
  основные	
  критерии	
  подачи	
  информации	
  это-­‐	
  то	
  что	
  людям	
  
интересно	
  знать,	
  то	
  что	
  люди	
  хотят	
  знать,	
  то	
  что	
  людям	
  необходимо	
  знать	
  и	
  то	
  что	
  люди	
  должны	
  
знать.	
  Автор	
  в	
  ходе	
  своего	
  исследования	
  также	
  посчитала	
  важным	
  определить	
  подачу	
  материалов	
  
в	
  свете	
  этих	
  основных	
  четырех	
  критериев.	
  
	
  
Диаграмма	
  25:	
  Четыре	
  критерии	
  новостей	
  в	
  газетах	
  «Джумхурият»	
  и	
  «Азия-­‐плюс»	
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5.	
  Основные	
  выводы	
  
	
  
Исходя	
  из	
  материалов	
  исследования,	
  включая	
  опрос	
  аудитории	
  СМИ,	
  контент-­‐анализ	
  двух	
  
ведущих	
  изданий	
  –	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  «Джумхурият»,	
  а	
  также	
  фокус-­‐группы	
  среди	
  экономистов,	
  
пишущих	
  для	
  прессы,	
  и	
  журналистов,	
  пишущих	
  на	
  экономические	
  темы,	
  можно	
  сделать	
  
следующие	
  выводы	
  и	
  рекомендации:	
  
	
  
Выводы	
  по	
  результатам	
  опроса	
  населения:	
  

• Экономическая	
  информация	
  нужна	
  населению.	
  
• Населению	
  интересно	
  читать	
  материалы	
  об	
  экономике,	
  потому	
  что	
  основу	
  государства	
  и	
  

семьи	
  составляет	
  экономика.	
  
• В	
  прессе	
  мало	
  интересных	
  материалов	
  об	
  экономике.	
  
• Независимые	
  газеты	
  больше	
  печатают	
  материалы	
  на	
  экономические	
  темы.	
  
• СМИ	
  часто	
  освещают	
  темы	
  налоговой	
  системы,	
  банковского	
  дела,	
  денежной	
  политики.	
  
• 	
  37%	
  респондентам	
  нравится	
  актуальность	
  экономических	
  вопросов	
  освещающихся	
  в	
  СМИ.	
  
• Респонденты	
  считают,	
  что	
  таджикские	
  СМИ	
  мало	
  пишут	
  о	
  такой	
  актуальной	
  теме,	
  как	
  

трудовая	
  миграция.	
  
• Качество	
  материалов	
  СМИ	
  об	
  экономике	
  среднее.	
  
• Уровень	
  доверия	
  населения	
  к	
  материалам	
  СМИ	
  не	
  очень	
  высок.	
  55,42%	
  иногда	
  доверяют	
  

СМИ,	
  и	
  только	
  37,35%	
  им	
  доверяют.	
  
• Основные	
  пользователи	
  экономической	
  информации	
  –	
  предприниматели	
  (90,48%),	
  

чиновники	
  (47,62%),	
  ученые	
  (48.81%)	
  и	
  безработные	
  (36,90%).	
  
• 41,18%	
  респондентов	
  считают,	
  что	
  вопросы	
  профессионализма	
  журналистов	
  не	
  были	
  

включены	
  в	
  вопросник.	
  
	
  
Выводы	
  по	
  результату	
  работы	
  с	
  фокус-­‐группой	
  журналистов,	
  пишущих	
  на	
  экономические	
  темы:	
  

• Журналисту,	
  пишущему	
  на	
  экономические	
  темы,	
  необходимо	
  получить	
  второе	
  высшее	
  
экономическое	
  образование	
  или	
  же	
  пройти	
  специализированные	
  курсы	
  по	
  экономике.	
  

• Специализацию	
  и	
  отбор	
  журналистов,	
  специализирующихся	
  в	
  освещении	
  социально-­‐
экономических	
  проблем,	
  следует	
  проводить	
  уже	
  в	
  вузах.	
  

• На	
  сегодняшний	
  момент	
  большинство	
  журналистов	
  не	
  могут	
  работать	
  с	
  данными,	
  
составлять	
  таблицы,	
  отчеты,	
  проводить	
  аналогии	
  и	
  т.п.	
  	
  

• Журналисты	
  игнорируют	
  многие	
  важные	
  экономические	
  темы,	
  в	
  силу	
  того,	
  что	
  у	
  
аудитории	
  нет	
  интереса	
  к	
  ним.	
  

• Главные	
  редакторы	
  онлайн-­‐изданий,	
  большей	
  частью,	
  являются	
  	
  сторонниками	
  только	
  тех	
  
материалов,	
  которые	
  получают	
  больше	
  «лайков»/одобрения	
  в	
  социальных	
  сетях	
  от	
  
читателей.	
  

• Аудиторию	
  СМИ	
  больше	
  интересуют	
  семейные	
  драмы,	
  нежели	
  проблемы	
  экономического	
  
характера.	
  

• Необходимо	
  ввести	
  курсы	
  основ	
  экономики	
  для	
  школьников.	
  
• Журналистам	
  не	
  хватает	
  знаний	
  и	
  опыта	
  и	
  навыков	
  аналитического	
  мышления	
  для	
  

подготовки	
  качественной	
  экономической	
  аналитики.	
  
• Есть	
  трудности	
  доступа	
  к	
  информации.	
  Официальные	
  государственные	
  лица	
  скрывают	
  от	
  

журналистов	
  важную	
  информацию.	
  
• В	
  государственных	
  СМИ	
  журналистам	
  сложно	
  публиковать	
  правдивые	
  статьи	
  об	
  

экономике.	
  
• СМИ	
  не	
  всегда	
  соблюдают	
  систему	
  в	
  подаче	
  экономических	
  материалов	
  в	
  выпусках.	
  
	
  

Выводы	
  по	
  результатам	
  работы	
  с	
  фокус-­‐группой	
  экономистов,	
  пишущих	
  для	
  СМИ:	
  
• Экономическая	
  новость,	
  так	
  или	
  иначе,	
  касается	
  благосостояния	
  каждого,	
  поэтому	
  она	
  

столь	
  важна	
  для	
  населения.	
  
• Экономическая	
  новость,	
  высказанная	
  публично	
  и	
  обоснованно,	
  всегда	
  имеет	
  резонанс.	
  
• Любому	
  человеку	
  интересно	
  знать	
  логику	
  происходящих	
  событий.	
  Главное	
  –	
  нужно	
  уметь	
  

доходчиво	
  подавать	
  материал.	
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• Раньше	
  экономисты	
  были	
  заинтересованы	
  писать	
  для	
  СМИ	
  (в	
  основном,	
  для	
  своего	
  пиара).	
  
Сейчас	
  сами	
  СМИ	
  осознают	
  необходимость	
  освещения	
  экономических	
  процессов	
  в	
  своих	
  
изданиях.	
  

• У	
  СМИ	
  есть	
  стремление	
  сотрудничать	
  с	
  экономистами,	
  но	
  нет	
  желания	
  платить	
  экспертам	
  
за	
  качественный	
  продукт.	
  

• Соответственно,	
  у	
  экономистов	
  нет	
  материальной	
  заинтересованности	
  регулярно	
  писать	
  
для	
  СМИ.	
  

• СМИ	
  хотят	
  поднять	
  качество	
  контента,	
  но	
  эта	
  отрасль	
  не	
  доходная.	
  
• Электронные	
  СМИ	
  менее	
  профессиональны	
  в	
  освещении	
  экономических	
  вопросов,	
  чем	
  

печатные	
  издания.	
  
• В	
  большинстве	
  случаев,	
  журналистам	
  не	
  хватает	
  знаний	
  при	
  освещении	
  экономических	
  

вопросов.	
  
• Часто	
  журналисты-­‐газетчики	
  допускают	
  грубые	
  ошибки,	
  получив	
  комментарии	
  от	
  

специалистов	
  по	
  телефону,	
  неправильно	
  интерпретируют	
  факты	
  и	
  явления	
  в	
  силу	
  
недостаточности	
  базовых	
  экономических	
  знаний.	
  

• Журналистов,	
  пишущих	
  на	
  экономические	
  темы,	
  нужно	
  заставлять	
  получать	
  второе	
  
образование	
  экономической	
  направленности,	
  или	
  же	
  проходить	
  специализированные	
  
курсы.	
  

• Часто	
  государственные	
  издания	
  игнорируют	
  альтернативные	
  источники	
  информации,	
  
ссылаясь	
  только	
  на	
  официальную	
  статистику.	
  

• Авторы	
  и	
  эксперты	
  сталкиваются	
  со	
  сложностями	
  при	
  обработке	
  данных,	
  так	
  как	
  данные	
  
самих	
  правительственных	
  органов	
  зачастую	
  серьезно	
  расходятся	
  между	
  собой.	
  

• Налоги,	
  проверки,	
  судебные	
  процессы,	
  инфляция	
  –	
  именно	
  этими	
  темами,	
  большей	
  
частью,	
  интересуются	
  журналисты	
  в	
  Таджикистане.	
  

• Многие	
  журналисты	
  боятся	
  говорить	
  и	
  писать	
  	
  об	
  экономике.	
  
• В	
  Таджикистане	
  нет	
  спроса	
  на	
  деловую	
  прессу.	
  
• Сбор	
  экономической	
  информации	
  требует	
  затрат,	
  однако	
  на	
  рынке	
  на	
  этой	
  информации	
  не	
  

заработаешь.	
  
• Для	
  появления	
  деловой	
  прессы	
  нужен	
  стартовый	
  капитал,	
  как	
  минимум,	
  на	
  год	
  для	
  

поддержки	
  издания	
  –	
  далее,	
  возможно,	
  она	
  будет	
  рентабельным,	
  если	
  сотрудники	
  
издания	
  будут	
  хорошо	
  учитывать	
  спрос	
  в	
  ожидании	
  своей	
  аудитории.	
  

• Уровень	
  образованности	
  населения	
  также	
  влияет	
  на	
  развитие	
  экономической	
  
журналистики.	
  

• В	
  школах	
  очень	
  низкий	
  уровень	
  грамотности.	
  
• Население	
  не	
  видит	
  прямой	
  связи	
  между	
  информацией,	
  ее	
  обсуждением	
  в	
  СМИ	
  и	
  

переменами	
  в	
  своей	
  жизни.	
  
• Пассивность	
  населения	
  обусловлена	
  тем,	
  что	
  люди	
  не	
  верят	
  в	
  то,	
  что	
  могут	
  повлиять	
  на	
  

принятие	
  решений.	
  
• Нужно	
  ввести	
  предмет	
  основ	
  экономики	
  для	
  старшеклассников	
  в	
  средних	
  школах	
  страны.	
  
• Следует	
  использовать	
  уже	
  имеющийся	
  опыт	
  сотрудничества	
  между	
  СМИ	
  и	
  руководством	
  

сектора	
  образования	
  в	
  проведении	
  факультатива	
  по	
  экономике	
  в	
  школах.	
  После	
  
прохождения	
  этого	
  тренинга	
  многие	
  школьники	
  осознано	
  выбирают	
  журналистику	
  в	
  
качестве	
  своей	
  будущей	
  профессии.	
  

	
  
Выводы	
  по	
  результату	
  контент-­‐анализа	
  за	
  первый	
  триместр	
  2015	
  года	
  в	
  газетах	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  
«Джумхурият»:	
  

• В	
  большинстве	
  случаев	
  экономическая	
  аналитика	
  в	
  этих	
  изданиях	
  своевременна	
  и	
  во	
  всех	
  
случаях	
  она	
  касается	
  актуальных	
  вопросов,	
  важных	
  для	
  простых	
  людей.	
  

• Только	
  30%	
  экономической	
  аналитики	
  в	
  газете	
  «Азия-­‐плюс»	
  и	
  12%	
  в	
  газете	
  «Джумхурият»	
  
посвящены	
  новым	
  тенденциям	
  и	
  процессам	
  в	
  сфере	
  экономики.	
  

• Почти	
  в	
  93%	
  материалах	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  соблюдается	
  баланс,	
  в	
  «Джумхурияте»	
  этот	
  
показатель	
  равен	
  40%.	
  

• Доказательная	
  база	
  в	
  материалах	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  намного	
  сильнее,	
  чем	
  в	
  материалах	
  
газеты	
  «Джумхурият».	
  «Азия-­‐плюс»	
  в	
  качестве	
  доказательства	
  приводит	
  официальную	
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статистику,	
  анонимные	
  источники,	
  фотографии,	
  таблицы,	
  графику	
  и	
  конкретные	
  истории.	
  
«Джумхурият»	
  использует	
  официальную	
  статистику,	
  и	
  лишь	
  в	
  половине	
  случаев	
  –	
  
конкретные	
  истории	
  и	
  фотографии.	
  

• Для	
  профессионально	
  неподготовленной	
  аудитории	
  намного	
  доступнее	
  	
  материалы	
  	
  
газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  (75%)	
  и	
  менее	
  понятны	
  материалы	
  «Джумхурият»	
  (42%).	
  

• Качество	
  раскрытия	
  темы	
  в	
  экономических	
  обзорах	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»	
  на	
  80%	
  отвечает	
  
параметрам	
  и	
  критериям	
  журналистской	
  аналитики.	
  В	
  газете	
  «Джумхурият»	
  эти	
  
показатели	
  составляют	
  60%.	
  

• Газета	
  «Азия-­‐плюс»,	
  в	
  основном,	
  пишет	
  о	
  крупных	
  компаниях,	
  газета	
  «Джумхурият»	
  пишет	
  
о	
  крупных	
  компаниях	
  в	
  60%	
  материалов;	
  40%	
  материалов	
  посвящены	
  проблемам	
  средних	
  
компаний.	
  В	
  обоих	
  изданиях	
  вообще	
  не	
  пишут	
  о	
  малом	
  бизнесе.	
  

• Экономическую	
  аналитику	
  для	
  газеты	
  «Азия-­‐плюс»,	
  в	
  основном,	
  пишут	
  журналисты,	
  почти	
  
30%	
  материалов	
  готовят	
  экономисты;	
  в	
  газете	
  «Джумхурият»	
  84%	
  материалов	
  готовятся	
  
журналистами	
  и	
  только	
  15%	
  –	
  учеными	
  и	
  специалистами.	
  

• Основная	
  тематика	
  журналисткой	
  аналитики	
  в	
  стране	
  –	
  это	
  добывающая	
  отрасль,	
  
монетарная	
  политика,	
  энергетика,	
  промышленность,	
  транснациональные	
  проекты,	
  
бедность,	
  бюджет	
  и	
  т.п.	
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6.	
  Рекомендации	
  	
  
	
  
Рекомендации	
  для	
  СМИ	
  по	
  результатам	
  проведенного	
  анализа:	
  

• Экономическая	
  информация,	
  так	
  или	
  иначе,	
  касается	
  благосостояния	
  народа,	
  поэтому	
  
СМИ	
  должны	
  уделять	
  особое	
  внимание	
  освещению	
  экономических	
  процессов	
  в	
  стране.	
  

• Населению	
  всегда	
  интересно	
  знать	
  логику	
  происходящих	
  событий	
  в	
  сфере	
  экономики.	
  
Главное,	
  нужно	
  уметь	
  доходчиво	
  и	
  объективно	
  подать	
  материал.	
  

• При	
  освещении	
  экономических	
  тем	
  СМИ	
  должны	
  придерживаться	
  стандартов	
  
профессионализма	
  –	
  рассказывать	
  об	
  актуальном,	
  соблюдать	
  баланс,	
  строить	
  
доказательную	
  базу	
  с	
  учетом	
  принятых	
  стандартов	
  журналистики,	
  доступно	
  подавать	
  
материал	
  для	
  профессионально	
  неподготовленной	
  аудитории,	
  придерживаться	
  
определенной	
  структуры	
  при	
  подаче	
  материалов.	
  

• СМИ	
  должны	
  делать	
  определенный	
  акцент	
  на	
  наиболее	
  важных	
  для	
  страны	
  и	
  общества	
  	
  
проблемах,	
  таких	
  как	
  миграция,	
  средний	
  и	
  малый	
  бизнес,	
  коррупция.	
  

• Электронные	
  СМИ	
  должны	
  уделять	
  больше	
  внимания	
  освещению	
  экономических	
  тем.	
  
• Государственные	
  СМИ	
  должны	
  придерживаться	
  баланса	
  в	
  подаче	
  экономических	
  

новостей.	
  
• СМИ	
  следует	
  лучше	
  изучать	
  потребности	
  своей	
  аудитории,	
  ставить	
  экономические	
  обзоры	
  

в	
  сетку	
  вещания	
  в	
  определенные	
  дни	
  и	
  недели.	
  Печатным	
  и	
  онлайн	
  изданиям	
  необходимо	
  
выделять	
  конкретные	
  полосы,	
  рубрики	
  и	
  разделы	
  для	
  	
  материалов	
  об	
  экономике.	
  

• СМИ	
  должны	
  стимулировать	
  своих	
  сотрудников-­‐журналистов	
  для	
  получения	
  
дополнительного	
  экономического	
  образования.	
  	
  

• СМИ	
  нужно	
  возвращаться	
  к	
  темам	
  и	
  материалам,	
  напечатанным	
  	
  ранее,	
  и	
  информировать	
  
население	
  об	
  изменениях	
  или	
  реакции	
  на	
  эти	
  материалы.	
  	
  

• Главным	
  редакторам	
  СМИ	
  следует	
  выделить	
  специальные	
  средства	
  для	
  привлечения	
  
экономистов	
  к	
  сотрудничеству.	
  

	
  
Рекомендации	
  министерству	
  образования	
  по	
  результатам	
  проведенного	
  анализа:	
  

• Ввести	
  в	
  общеобразовательных	
  школах	
  отдельный	
  предмет	
  по	
  основам	
  экономики	
  для	
  
старшеклассников.	
  

• Ввести	
  специализацию	
  по	
  экономической	
  или	
  же	
  деловой	
  журналистике	
  для	
  студентов	
  
факультетов	
  и	
  отделений	
  журналистики.	
  

• Повысить	
  уровень	
  образованности	
  населения	
  в	
  целом.	
  
• Ввести	
  факультатив	
  по	
  экономике	
  в	
  школах.	
  

	
  
	
   	
   	
   	
  
	
  
	
  
	
  

	
  


